De: [Nombre y Apellidos]
[Direccién postal]
[Teléfono]

[Direccion electrénica]

A Diego Antoinanzas,

Director de relaciones publicas

Heinken Espania, S.A

Ctra. Nacional |, km 23,5

28700 SAN SEBASTIAN DE LOS REYES (MADRID).

En [lugar], a 11 de junio de 2008

Le escribo la presente con motivo de la campafa realizada por el grupo
integrista catolico Hazte Oir, en el que solicitaban, mediante mensajes de correo que eran
enviados por un simple click en una pagina web, la retirada de la publicidad de su empresa

en el canal de television privado «La Sexta». El mensaje enviado era el siguiente:

«Considerando que su empresa contribuye a financiar mediante la
publicidad “Salvados por la Iglesia” (difundidos a través de la cadena televisiva
"La Sexta”), un programa que me resulta altamente ofensivo como creyente
cristiano, les comunico mi mds firme intencion de no volver a comprar
productos de su empresa hasta que dejen de financiar tanta ofensa gratuita e
innecesaria.»

La campana a la que hago referencia se inici6 el dia 3 de junio. El 6 de junio,
la misma asociacién comunicaba en su pagina web y mediante un boletin de correo
electronico que su empresa habia accedido a las presiones y renunciaba a contratar
publicidad en dicha cadena. Dicha campana tenia su origen en dos episodios de la serie
«Salvados», que en este caso llevaban por titulo «Salvados por la Iglesia». El contenido
“altamente ofensivo” de estos programas incluia entregarle a Benedicto XVI la guitarra de
Rodolfo Chikilicuatre o pedir la recogida de firmas para la beatificacion de Federico

Jiménez Losantos.

La cesi6on de su empresa a las presiones de este colectivo integrista hace
sospechar que su empresa tiene problemas para distinguir entre el insulto y el legitimo
gjercicio del derecho a la libertad de expresion en pleno afio 2008. Ninguna idea esta libre
de critica o parodia en una sociedad moderna, independientemente de los extremos

ideologicos que se puedan sentir agredidos en sus concepciones dogmaticas de la realidad.



La retirada de su publicidad de la cadena que emitié un programa con un par de episodios
humoristicos acerca de la Iglesia Catoélica sitia a su empresa en una situacion en la que
tendra que ceder, para no discriminar, a peticiones que puedan provenir en un futuro de

otros colectivos religiosos que no acepten otras visiones diferentes a las suyas.

No le sorprendera quiza que Heineken esté sufriendo ahora una campaia de

boicot a la vez que resulta el hazmerreir de diversos colectivos. Por ejemplo:

«  http://www.lademocracia.es/Heineken-retira-publicidad-en-TV-por-presiones-integristas

- Campafia humoristica de boicot bajo el lema «La cerveza de los cristo-
freaks» (puede verlo en esta imagen encontrada en Internet:
http:/img207.imageshack.us/img207/8013/heinekenbz3.jpg).

Puede leerse en
http://www.elmundo.es/elmundo/2008/06/06/comunicacion/1212786219.html
que Heineken considera que la medida «no se trata de un castigo, sino de un aviso acorde
con la politica social corporativa de nuestra compainia». Se puede entender, por tanto,
que la politica social de Heineken se basa no en las posibles resoluciones que habria podido
emitir un tribunal de justicia, supuesto el caso de que el contenido del programa
contraviniese lo dispuesto en la legislacion vigente en lo relativo a la libertad de expresion,

sino en las quejas de una minoria que no acepta las criticas contra sus puntos de vista.

En Dinamarca unos periodistas se mantuvieron firmes en sus principios tras
la publicacién de unas caricaturas de Mahoma, incluso después de recibir amenazas de
muerte. En Espafa, una empresa retira su publicidad de una cadena que emiti6 unas
criticas a un colectivo determinado tras recibir presiones a través de mensajes de correo

electronico durante dos dias. Ni siquiera se puede hacer una comparacion.

Atentamente,

[Firma]
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